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Macht Bewegung

Transformationen des sportlichen Feldes



Logik der symbiotischen
Bezichung Sport - Medien

Die nationale Bedeutung von Sportarten
bestimmt das mediale Interesse

Die mediale Aufmerksamkeit erhoht den
Stellenwert von Sportarten

& Sportraume



Sportraume

- strukturiert durch wenige Leitsportarten
bzw. ,,Nationalsportarten* und viele sog.
Randsportarten

- auf nationaler wie internationaler Ebene

- z.B. Dominanz des Ful3ballsports in Europa
vs. Baseball/Football in Nordamerika



Okonomie des Fernsehens

Das kommerzielle, aber auch das offentlich-
rechtliche Fernsehen verkauft
Zuschauermassen an die Werbewirtschatt

Je hoher die Einschaltquoten, desto hoher die
wirtschaftlichen Ertrage

Sportliche Ereignisse wie die Olympischen
Spiele und die Ful3ball-WM sind
Publikumsmagneten



Sport-Medien-Komplex & Macht

- Okonomische Macht
- Symbolische (diskursive) Macht

- die Macht der Bilder
- die Macht der Sprache

... und 1thre Auswirkungen






Intrusion (Pierre Bourdieu)

Die unterschiedlichen sozialen Felder einer
Gesellschaft (Wissenschaft, Politik, Okonomie...)
gehorchen einer autonomen Logik

Das sportliche Feld folgt der Logik ,,Wer gewinnt
aufgrund korperlicher Leistungen?*

Das Fernsehen tragt entscheidend zum Eindringen
okonomischer Gesetzmaligkeiten in den Sport bei

Im Endeffekt entscheiden die dkonomischen
Bedingungen tiber Sieg oder Niederlage (z.B. 1im
europaischen Ful3ball)



Evolutive Zeit (Michel Foucault)

= lineare Zeit, deren Momente sich ineinander
verschranken und die sich auf einen fixen
Endpunkt ausrichtet

Die ,,Ubung* steht im Zentrum der reihenden
Zurichtung der Zeit

Die Ubung wirkt disziplinierend - und
produktiv in Richtung Leistungssteigerung



Hyperrealitat des Sports

= verbesserte Wirklichkeit des Sports
basierend auf:

- Produktion linearer Zusammenhange

- Akzentuierung von Spannungshohepunkten
- Narrative Dramatisierung

Wirkung:

- Steigerung der Erlebniswerte

- Eventcharakter des Sports



Mediale Erzahlweisen

/Zweck:

Dramatisierung des sportlichen Wettkampfes

Mittel:
Audience building

Personalisierung

Patriotismus



Unterschiede in der Berichterstattung
vom
Frauen- und Mannersport
























Qualitative Unterschiede 1n der
Fernsehberichterstattung vom
Frauen- und Mannersport

Frauensport:

weniger audience building
schlechtere technische Ubertragungsqualitt
gro3ere Betonung sportlicher Schwachen

Akzentuierung der traditionellen, aulersportlichen Frauenrolle
(Ehefrau, Mutter...)

Betonung von Weiblichkeit
Sexualisierung
Fokus auf Attraktivitat der Athletinnen


















Symbolische Gewalt
(Pierre Bourdieu)

Mannliche Macht, die darin besteht, der
symbolischen Ordnung, die dem Vorrang der
Manner zugrunde liegt, allgemeine Giiltigkeit zu
verschaffen

Frauen wenden auf 1hre soziale, d.h. sportliche
Praxis die Kategorien der Herrschenden an

Die mann!

iche Vorherrschaft im Sport erscheint

damit a!

s ,,natiirliche* Ordnung



Patriotismus

zeigt sich:

in der Auswahl von Ubertragungen

in der Fokussierung auf nationale
AkteurInnen und Leistungen

in der Konstruktion einer imagined
community und von Nationalgefiihlen






Encoding/Decoding (Stuart Hall)

Massenmedien reprasentieren in der Regel
dominante gesellschaftliche Vorstellungen

Auf Seiten des Publikums sind mehrere Lesearten
moglich - aus der Interaktion mit massenmedialen
Inhalten resultieren unterschiedliche Kodierungen:

- dominant code
- negotiated code

- oppositional code






